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Niniejszy Raport prezentuje wyniki badania 10-ego Pikniku Naukowego Radia Bis, ktory
mial miejsce 3 czerwca 2006 roku w Warszawie, na terenie Rynku Nowego Miasta oraz

Podzamcza.

Raport zawiera analiz¢ wynikow badania, ktore zostato zaprojektowane i1 przeprowadzone
przez Warsztaty Analiz Socjologicznych.

Celem badania byto poznanie:

a) profilu spoteczno - demograficznego gosci imprezy
b) motywow przybycia gosci na Piknik oraz ich oczekiwan wobec Pikniku
¢) oceny Pikniku przez gos$ci - ogolnej oraz szczegdlowej, dotyczacej wybranych elementow

(organizacji, atrakcyjnosci imprezy, doboru pokazéw, mocnych i stabych stron Pikniku)

Chodzito rowniez o weryfikacj¢ nastgpujacych hipotez:

1) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego maja dodatni wptyw na poziom
wiedzy gosci, co przektada si¢ na wzrost checi do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2) Udzial w Pikniku Naukowym wptywa na sposob postrzegania przez gosci roli nauki
we wspolczesnym spoteczenstwie.

Narzedzie badawcze stanowily dwie ankiety. Pierwsza z nich, 1-stronnicowa, byta
ogolnodostgpna w czasie trwania imprezy i mogl ja wypetni¢ kazdy chetny gos¢. Zawierata pytania
dotyczace zrédet informacji o Pikniku, motywow przyjscia na Piknik, ewentualnych odwiedzin na
wcezesniejszych edycjach imprezy. W ogdlnodostepnej ankiecie znajdowaly si¢ rowniez pytania
majace na celu poznanie profilu spoteczno — demograficznego osoby wypetniajacej ankietg (pleé,
wiek, wyksztatcenie, zawod, miejsce zamieszkania).

Druga z ankiet byla bardziej rozbudowana. Oprocz tych samych pytan, co ankieta
1-stronnicowa, zawierala szereg pytan dodatkowych, skonstruowanych aby osiagna¢ zatozone cele
poznawcze badania. Wypeknianie jej odbywato si¢ podczas rozmowy, do ktérej respondenci byli
wybierani 1 zapraszani przez przeszkolonych ankieteréw.

Analiza zostatla wykonana na podstawie danych uzyskanych z 1748 ankiet 1-stronnicowych

oraz 288 ankiet poglebionych.
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I1. Profil spoleczno — demograficzny gosci 10-ego Pikniku Naukowego.

Pte¢ Procent
Kobiety 52,4
Mgzczyzni 47,5
Tabela nr 1

Kobiety stanowia nieco liczniejsza grupg gosci. 52,4% badanych to kobiety, 47,5%
- mezczyzni. Nie mozna tu jednak mowi¢ o zadnych systematycznych, znaczacych réznicach.
Proporcje plci rozktadaja si¢ niemal réowno. Piknik Naukowy odwiedzaja zardwno panie, jak

1 panowie.

Miejsce zamieszkania | Procent
Warszawa 72,6%
Nie - Warszawa 27,4%
Tabela nr 2

Warszawiacy stanowia 72,6% ankietowanych. Sa w$rdd nich osoby mieszkajace w calej
Warszawie: na Bielanach, Mokotowie, Woli, w Ursusie.

Niemal co trzecia osoba odwiedzajaca Piknik to gos¢ spoza Warszawy. Nalezy tu jednak
doda¢, Zze najczesciej sa to osoby z miejscowosci podwarszawskich, np. Zabek, Falenicy, Lazow.
Mozna przypuszczaé, ze ich zycie zawodowe zwiazane jest ze stolica.

Pozostali zamiejscowi gos$cie to przedstawiciele tych miast, z ktoérych przybyty na Piknik
instytucje naukowe, np. lodzianie, torunianie. Znikoma cz¢$¢ stanowia osoby (przypadkowi

turysci), ktorych miejsce zamieszkania nie ma widocznego zwiazku z impreza.

4 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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Przedziat wiekowy Procent
Do 15 lat 15,9
16 - 19 lat 11,7
20 - 25 lat 20,4
26 - 30 lat 10,1
31-40 lat 15,7
41 - 50 lat 13,5
51 -60 lat 8,4

61 i wiecej lat 4,3

Ogoédtem 100%

Tabela nr 3

Dane zawarte w powyzszej tabeli nr 3 pokazuja, z Piknik Naukowy jest impreza odwiedzana
przede wszystkim przez ludzi mtodych. 58,1% ankietowanych to osoby do 30 roku zycia.

Liczna grupe stanowia goscie w wieku szkolnym. Jezeli przyjmiemy, ze etap obowiazkowe;]
edukacji konczy si¢ w Polsce egzaminem maturalnym zdawanym w 19-ym roku zycia (taki byt cel
ostatniej reformy szkolnej), woéwczas mozemy moéwi¢ o 26,7% gosci, ze sa to osoby wciaz
pobierajace naukg. Dane z tabeli nr 4 (str. 5) uprawomocniaja to stwierdzenie: 27,1%
ankietowanych poproszonych o podanie wykonywanego zawodu zadeklarowato, ze jest uczniem.

Przedzial wiekowy 20 — 25 lat jest najliczniej reprezentowany. 20,4% badanych to osoby
w wieku studenckim. Gdy spojrzymy na tabelg nr 4 (str. 5), zwraca uwagg odsetek studentow, ktory
wynosi 19,1%. Po wykonaniu dodatkowych obliczen okazuje sig, ze 83,3% o0so6b z przedziatu
wiekowego 20 - 25 lat to studenci.

Licznie reprezentowane sa grupy osob z przedziatu 31 — 40 lat (15,7%), a takze 41 — 50 lat
(13,5%). Te osoby czgsto odwiedzaty Piknik calymi rodzinami. Sposrdéd wszystkich pozostatych
grup wiekowych, te dwie najczgsciej wskazywaly jako powdd przyjScia na imprezg ,,chgé
przyblizenia dzieciom nauki” (szczegbtowe omoéwienie motywow przybycia gosci na Piknik

znajduje si¢ na stronach 15 - 18).

5 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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Wykonywany zawéd | Procent

Uczen 271
Student 19,1
Pracownik naukowy 6,2
Nauczyciel 5.1

Pracownik ustug/handlu 14,0

Pracownik fizyczny 3,3
Przedsiebiorca 5,6
Wolny zawdéd 15,7
Inny 4.0
Ogotem 100%
Tabela nr 4

Tabela nr 4 pokazuje, jakie zawody wykonuja goscie Pikniku Naukowego. Najczgsciej
wymieniane (po uczniach i studentach) byty: wolny zawod (15,7%) oraz pracownik ustug/handlu
(14%). Mozna powiedzie¢, ze dane te odzwierciedlaja specyfike struktury zatrudnienia
w Warszawie. Rynek pracy w stolicy charakteryzuje relatywnie duza (w skali kraju) liczba ofert dla
specjalistow oraz przedstawicieli wolnych zawodow. Sektor wustug oraz handlu jest
w Warszawie bardzo rozwinigty.

11,3% gosci to pracownicy naukowi badz nauczyciele. Jak wida¢, co dziesiaty z badanych
ma codziennie w swojej pracy kontakt z nauka.

Odpowiedz ,,inny” wskazywaly te osoby, dla ktorych podana klasyfikacja nie byta
wyczerpujaca. Wsrod tych 4% znajduja si¢ urzednicy panstwowi, emeryci, a takze przedstawiciele

zawodow, ktore nie sa typowo fizycznymi, np. ogrodnik, czy introligator.

6 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
Badanie Pikniku Naukowego 3 czerwiec 2006 rok. Na zlecenie Bis - Polskie Radio.



WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH

1 € [
- w fS g www.warsztaty.org
2 SHE warsztaty@warsztaty.org
B [ ]

Wyksztatcenie Procent
Podstawowe 21,8
Zasadnicze zawodowe 1,9
Srednie 28,4
Pomaturalne 10,4
Wyzsze 37,5
Tabela nr 5

Rozktad wyksztatcenia gosci Pikniku jest zgodny z omdéwionymi wyzej: wiekiem oraz
wykonywanym zawodem. Na Piknik przychodzi specyficzna grupa oséb: milodzi, uczacy sig,
studiujacy, a takze przedstawiciele zawodow wiazacych si¢ z koniecznos$cia posiadania dobrego
wyksztatcenia (np. wolne zawody, pracownicy naukowi, nauczyciele).

Nalezy pamigtac, ze 72,6% gosci to warszawiacy, a struktura wyksztatcenia mieszkancow
stolicy rézni si¢ od struktury wyksztatcenia catej populacji Polski. Statystyczny warszawiak jest

lepiej wyksztatcony niz statystyczny Polak.

7 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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I11. Zrodta informacji o Pikniku

Respondenci na poczatku badania byli proszeni o wymienienie wszystkich zrédet informacji

o Pikniku Naukowym, z jakimi si¢ zetkneli.

Zrédta informaciji o Pikniku
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Wykres nr 1

Podane odpowiedzi zostaly nastgpnie pogrupowane wedlug miejsca zamieszkania
respondenta, aby sprawdzi¢, czy istnieja réznice w czgstosci wskazywania poszczegdlnych zrodet

przez gosci z Warszawy oraz spoza Warszawy (patrz: strona nr 9).

8 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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Zrédta informaciji o Pikniku Naukowym z uwzglednieniem
miejsca zamieszkania respondenta.

B Warszawa
B spoza Warszawy
Przechodzac obok|

Bilboardy |

Inna gazeta|
Rzeczpospolita |
Znajomi |
Ulotki|

Internet|
Telewizja |

Radio |

procent wskazan

Wykres nr 2

Najczesciej wskazywanym zrédtem informacji o Pikniku Naukowym sa znajomi. Wsrod
wszystkich gosci 34,1% wybralo ta odpowiedz. Jak wida¢ na wykresie nr 2, znajomi czg$ciej sa
zrédlem informacji dla go$ci spoza Warszawy. Mozna to thumaczy¢ mniejsza liczba billboardow
i ulotek, rozprowadzanych poza stolica, a takze mniejsza liczba zaméwionych ogloszen w prasie
lokalnej wydawanej w innych miejscowos$ciach. Najlepsza zachegta okazuje si¢ by¢ zatem
rekomendacja o0s6b znajomych, ktérzy z wilasnych doswiadczen pozytywnie oceniaja impreze¢
1 przekonuja innych do Pikniku.

Okazuje sig, ze pomimo kampanii informacyjnej wykorzystujacej niemal wszystkie §rodki
przekazu, to perswazja znajomych wygrywa z reklama. Jak wida¢, Piknik Naukowy jest impreza,
o ktorej ludzie ze soba rozmawiaja. Ta forma marketingu, zwana ,,marketingiem szeptanym”, jest
niezwykle cenna, poniewaz przekaz informacyjny padajacy z ust znajomych jest postrzegany jako

bardziej wiarygodny i cz¢sto motywuje do podjecia okre§lonych dziatan (w tym przypadku

9 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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przyjscia na Piknik). Oprécz tego nic nie kosztuje. W przysztosci w promowaniu kolejnych edycji
Pikniku warto rozwazy¢ zaangazowanie znanych i lubianych os6b do propagowania idei Pikniku.
Wysoki procent wskazan warszawiakow na billboardy (22,92%) pokazuje, ze mieszkancy
stolicy sa przyzwyczajeni do tej formy reklamy i zwracaja na nig uwagg, poruszajac si¢ po miescie.
Mozna przypuszczaé, ze zamowienie wigkszej liczby billboardow w innych miastach Polski, moze

spowodowac zwigkszenie swiadomosci istnienia imprezy w skali catego kraju.

Kolejne Zrédlo informacji warte omowienia to radio (Srednia dla obu grup gosci = 21,3%).
W ankiecie nie bylo mozliwosci wskazania konkretnej stacji, zatem nie wiemy, ktora z nich byla
najefektywniejsza informatorka. Wazne jest jednak to, ze Polskie Radio dociera wszgdzie, nie
roznicujac shluchaczy na warszawiakow 1 tych spoza Warszawy. Warto o tym pamigta¢ planujac

kampani¢ reklamowa w przysztych latach.

Nalezy réwniez wspomnie¢ o wysokim odsetku wskazan na internet (13,6%). Ggrupa
najliczniej odwiedzajaca Piknik sa osoby ponizej 30-ego roku zycia, dobrze wyksztalcone, a zatem

ci, ktérzy wedlug statystyk korzystaja w Polsce z internetu najczescie;.

10 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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IV. Kategoryzacja gosci Pikniku

W celu poznania, jakie grupy oséb przychodza na Piknik, poprosilismy badanych, aby
powiedzieli, do jakiej kategorii gosci si¢ zaliczaja. Mieli mozliwo$¢ przypisania si¢ do dowolnej

liczby sposrdd szesciu zaproponowanych kategorii. Tabela nr 4 pokazuje, jak odpowiadali.

Odpowiedzi: Procent
Osoba zainteresowana konkretnymi stanowiskami i pokazami 36,8
Rodzinna wyprawa na Piknik 35,4
Osoba zwigzana z instytucjami obecnymi na Pikniku 22,9
Przypadkowy spacerowicz 18,4
Stuchacz organizatora zaciekawiony imprezg 10,4
Okoliczny mieszkaniec 6,9

Tabela nr 6

Goscie pikniku najczgsciej okreslali siebie jako osoby zainteresowane konkretnymi
stanowiskami i pokazami, oraz czlonkowie rodzinnych wypraw na piknik. Obie te kategorie
wybrato ponad 1/3 rozméwcow. Okoto co piaty gos¢ okresla siebie jako osoba zwiazana
z instytucjami obecnymi na Pikniku. Tyle samo osob okresla si¢ jako przypadkowy spacerowicz.

Co dziesiaty gos¢ to stuchacz organizatora, a co 20-y to okoliczny mieszkaniec.

Aby bardziej doglgbnie pozna¢ i zanalizowaé poszczegdlnych gosci spojrzmy na wykres

nr 3 (str.12). Przedstawia on kategoryzacjg gosci Pikniku z uwzglgednieniem miejsca zamieszkania.

11 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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Kategoryzacja gosci Pikniku z uwzglednieniem miejsca zamieszkania
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Wykres nr 3

Powyzszy wykres nr 3 pokazuje, ze Piknik Naukowy jest wérdd warszawiakow postrzegany
jako impreza dla catej rodziny, gdzie kazdy znajdzie co$ dla siebie. W obu ilustrowanych grupach
gosci wida¢ wysoki odsetek wskazan na odpowiedz ,rodzinna wyprawa na Piknik”. Te dane
pozwalaja sadzi¢, ze dzieci maja wplyw na sposob spedzania wolnego czasu swojej rodziny.

Ankietowani gos$cie czgsto okreslali siebie tez jako ,,0soby zainteresowane konkretnymi
stanowiskami 1 pokazami” (warszawiacy — 36,4% wskazan, spoza Warszawy — 39,7% wskazan).
Swiadczy to o tym, ze wiedza, czego moga spodziewaé sie po imprezie. Piknik Naukowy jest przez
nich stusznie identyfikowany jako wydarzenie prezentujace dorobek réznych dziedzin wiedzy.
Oczekuja, ze beda na nim mogli obserwowac pokazy objasniajace 1 popularyzujace nauke
W przystepny, a jednoczesnie widowiskowy sposob.

Interesujacy jest wysoki odsetek wskazan na odpowiedZ ,,0osoba zwiazana z instytucjami
obecnymi na Pikniku” (warszawiacy - 22,6%, spoza Warszawy - 25,4%). Warto w tym miejscu
wroci¢ do wykresu nr 2, ktory ilustruje Zrédla informacji o Pikniku. Najczg$ciej wskazywana
odpowiedzia byli ,,znajomi”. Mozna zatem przypuszczaé, ze przedstawiciele organizacji obecnych
na Pikniku to osoby, ktore najskuteczniej motywuja znajomych do uczestnictwa w imprezie.

Goscie spoza Warszawy niemal dwukrotnie czg$ciej niz Warszawiacy wskazywali

odpowiedz ,,stuchacz organizatora”.

12 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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Bardzo istotna informacj¢ stanowi to, czy goscie odwiedzajacy 10-y Piknik Naukowy byli

na wczesniejszych edycjach imprezy, czy tez zawitali w tym roku pierwszy raz.

Ktory raz odwiedza Pan/i Piknik Naukowy?

Odpowiedzi: Procent
Pierwszy raz 52,5
Kolejny raz 47,5
Tabela nr 7

Jak wida¢ w tabeli nr 67prawie potowa ankietowanych (47,5%) odwiedzita Piknik Naukowy

kolejny raz. To dobra informacja, poniewaz dowodzi, ze wczesniejsza edycja byta dla uczestnikéw

interesujaca i Piknik zostal uznany za impreze godna powtdrnego odwiedzenia. Ludzie chgtnie

wracaja tylko tam, gdzie dobrze si¢ czuja i spodziewaja si¢ powtdrki pozytywnych doswiadczen.

Wysoki odsetek statych bywalcow pozwala sadzi¢, ze spora czgs¢ tegorocznych

debiutantow (52,5%) pojawi si¢ na Pikniku w przysztym roku. Jezeli polaczymy t¢ informacje

z faktem, Zze najcze$ciej wskazywanym zrddlem wiedzy o imprezie sa znajomi, to mozemy si¢

spodziewac, iz debiutanci przyprowadza za rok nowych gosci, a ci nastgpnych. Dane omowione

w dalszej czgsci raportu rowniez to potwierdzaja.

Szczegdtowe dane, rozwijajace kategori¢ ,kolejny raz” znajduja si¢ w tabeli nr 8,

zamieszczonej ponize;.

Ktory doktadnie raz odwiedza Pan/i Piknik Naukowy?

Odpowiedzi: Procent
1 52,5
2 16,5
3 11,8
4 4,6
5 24
6 0,7
7 0,7
8 0,7
9 0,3
10 1,5
Kolejny, ale nie pamietam, ktéry 8,2
Tabela nr 8
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Warto zauwazy¢, ze blisko co piata (19,5%) osoba uczestniczyla juz w 3-6 edycjach
imprezy. Te osoby mozna uzna¢ za lojalnych Piknikowiczéw. Spora grupa - 16% juz drugi raz

zdecydowala si¢ wzia¢ udzial w Pikniku Naukowym.

Osoby, ktore deklarowaty obecno$¢ na wczesniejszych edycjach Pikniku, byly proszone

0 0gdlna oceng tegorocznej imprezy w pordwnaniu do ostatnio odwiedzone;.

Ogdlna ocena tegorocznego Pikniku w poréwnaniu do poprzedniego, w ktérym

brat/a Pan/i udziat.

(pytanie zadane tylko tym respondentom, ktérzy deklarowali obecno$¢ na wczesniejszych edycjach Pikniku)

Ocena Pikniku Naukowego: Procent
duzo bardziej interesujacy 11,0
bardziej interesujacy 39,8
tak samo interesujacy 33,9
mniej interesujacy 5,1
trudno powiedzieé 10,2
Tabela nr 9

Az 50,8% ankietowanych uznato tegoroczng edycj¢ imprezy za ,.bardziej interesujaca” niz
poprzednia, w ktorej uczestniczyli. Mozna zatem mowi¢ o rosnacej w ocenach gosci Pikniku
atrakcyjnos$ci imprezy. Kolejne 33,9% badanych deklaruje, ze w tym roku Piknik jest ,,tak samo
interesujacy”. Tendencja do pozytywnej oceny stanowi dowod, ze wysitki Radia Bis oraz
organizacji bioracych udziat w imprezie sa zauwazane i doceniane przez gosci.

Nalezy zwr6éci¢ uwage na znikomy procent ocen negatywnych (5,1%). Nikt

z ankietowanych nie wskazat odpowiedzi ,,duzo mniej interesujacy’.
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V. Powody przyjscia na Piknik Naukowy

Spojrzmy co motywuje gosci do odwiedzenia Pikniku Naukowego.

Powody przyjscia na Piknik Naukowy

Chec spedzenia ciekawie sobotniego dnia 58,35

Chec poszerzenia wiedzy 50,05

Rdéznorodnos¢ tematyczna stanowisk | 33,4

Uczestnictwo we wcze$niejszych edycjach | 23,52

Chec przyblizenia dzieciom nauki | 22,6

Pokazy na konkretnym stanowisku | 22,1

Przekonujgca reklama 7,61

Dzieci naméwity mnie do przyjscia 7,07
Zorganizowany wyjazd... 4,56
Inne []o,83
6 1‘0 2‘0 3‘0 4‘0 5‘0 éo 76

w procentach

Wykres nr 4

W pytaniu o powody przyjscia na Piknik Naukowy mozna byto zaznaczy¢ kilka odpowiedzi.

Jak wida¢ na wykresie nr 4, najczgsciej wskazywanym powodem przyjscia na Piknik
Naukowy jest ,,che¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia” — az 58,35% respondentow wybralo tg
odpowiedz. Niewiele nizszy jest procent wskazan na odpowiedZz ,,cheé poszerzenia wiedzy”
—50,05%.

Kombinacja trzech pierwszych powodow (dwa wyzej wymienione oraz réznorodnosé
tematyczna stanowisk wybrang przez co trzeciego respondenta) pozwala wysnu¢ wniosek, ze goscie
odwiedzajacy Piknik Naukowy sa $wiadomi charakteru tej imprezy. Identyfikuja ja jako
przedsigwzigcie ciekawe, poszerzajace wiedzg, a przy tym roznorodne, jesli chodzi o prezentowane
tresci.

Warto zwrédcei¢ uwage na ,,obecno$¢” dzieci w motywach przyjscia na Piknik. Co piata

osoba (22,6%) deklaruje, Zze ,,chg¢ przyblizenia dzieciom nauki” stanowila jeden z powodow

15 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
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pojawienia si¢ na imprezie. Przypuszczalnie rodzice, jako osoby odpowiedzialne za edukacj¢ dzieci,
traktuja Piknik Naukowy jako ciekawa alternatywe dla formalnej edukacji szkolne;.

Co czwarta osoba (23,52%) wskazala jako powdd ,uczestnictwo we wczesniejszych
edycjach Pikniku”. Biorac pod uwagg, ze 47,5% gosci odwiedza Piknik kolejny raz, mozna si¢
zastanowié, dlaczego fakt uczestnictwa w poprzednich edycjach nie jest wskazywany czgsciej.
Wyjasnieniem tej sytuacji moze by¢ fakt, iz dla uczestnikow wazniejsza jest roznorodnosc,

prezentowane pokazy, che¢ poszerzenia wiedzy, a nie tylko obecno$¢ na wezesniejszej edycji.
Badani byli proszeni o wybor gldownego powodu przyjscia na Piknik sposréd wszystkich,
ktore zaznaczyli. Kolejna tabela nr 10 pokazuje gtowne powody wskazywane przez respondentow

oraz rdznice w opiniach migdzy kobietami, a mgzczyznami

Glowny powédd przyjscia na Piknik w zaleznosci od pici respondenta

Gitowny powod Mezczyzni Kobiety Ogoétem

Chec¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia 30,7% 28,1% 29,3%
Uczestnictwo we wczesniejszych edycjach Pikniku 8,3% 6,6% 7,4%
Pokazy na konkretnym stanowisku 9,3% 9,1% 9,2%
Chec¢ poszerzenia wiedzy 27,9% 247% 26,2%
Réznorodnos¢ tematyczna stanowisk 6,1% 7,8% 7,0%
Dzieci namowity mnie do przyjscia 2,8% 2,1% 2,4%
Zorganizowany wyjazd przez 1.8% 2.9% 2 4%
nauczyciela/uczelnie/pracodawce itp.

Przekonujgca reklama 1,5% 1,6% 1,5%
Che¢ przyblizenia dzieciom nauki 11,0% 16,1% 13,7%
Inne ,8% 1,0% ,9%
Ogoétem: 100,0% 100,0% 100,0%
Tabela nr 10

Jako gltowny powod najczesciej wskazywana byla ,,cheé spedzenia ciekawie sobotniego

dnia” oraz ,che¢ poszerzenia wiedzy” (Pierwsza odpowiedZz wybrato prawie 30% badanych,

a druga nieco wigcej niz 25%). Ta kolejnos¢ jest zgodna z danymi opisanymi na wcze$niejszym
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wykresie. Na trzecim miejscu znalazta si¢ che¢é przyblizenia nauki dzieciom. Pozostale powody
wybralo mniej niz 10% badanych.

Nie ma wigkszych r6zni¢ w wyborach gltownych powodéw migdzy kobietami,
a mgzczyznami. Jedynie mgzczyzni nieco czg$ciej jako gtowny powod wskazuja ,.cheé spedzenia
ciekawie sobotniego dnia”. Mozna to ttumaczy¢ pewnymi typowymi dla naszej kultury wzorcami
zachowan. Mgzczyzni czesciej] w otwarty sposob deklaruja potrzebe zabawy i przyjemnosci.
Kobiety czgsciej przyznaja sig¢ do ,,chgci przyblizenia dzieciom nauki” (réznica 5%).

Ponizszy wykres nr 5 obrazuje, jakie powody wskazywali go$cie z poszczegodlnych grup

wiekowych.
Powody przyjscia na Piknik z uwzglednieniem wieku
respondenta.
70
6466 #8313
T~ _— TT—¢.62,33
60, —, oz
o .
58,88 L / 57,61
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50A .\Q_\.—./\:X\\
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Wykres nr 5
+ Chet spedzenia ciekawie sobotniego dnia m yezesnigjsze edyoje Pikniku
Pokazy na kankretnym stanowisku # Chet poszerzenia wiedzy
* RoZnorodnosc tematyczna stanowisk # Dzieci namawity mnie do przyjscia
+ Jorganizowany wyjazd Przekonujaca reklama
Chet przyblizenia dzieciom nauki
17 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.

Badanie Pikniku Naukowego 3 czerwiec 2006 rok. Na zlecenie Bis - Polskie Radio.



; I '\ 2 WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH
- g www.warsztaty.org
S wés |
< B |3 warsztaty@warsztaty.org
B [ ]

We wszystkich grupach wiekowych wysokie miejsce zajmuje ,,che¢ spedzenia ciekawie
sobotniego dnia”.

Warto zwroci¢ uwage na dwie najstarsze grupy wiekowe: Najczesciej wskazywanym
w grupie ,,41-50 lat” powodem byta ,.che¢ przyblizenia dzieciom nauki”, za§ w grupie ponad
50 1 wigcej lat”: ,,che¢ poszerzenia wiedzy”.

Komentujac odpowiedzi os6b powyzej 50-ego roku zycia mozna zaryzykowac stwierdzenie,

ze sa to osoby najbardziej $wiadome charakteru imprezy.
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Ocena Pikniku Naukowego — ogolna oraz szczegolowa

Badani mieli okazj¢ wypowiedzie¢ sig, jak oceniaja Piknik jako calo$¢ oraz jak oceniaja

wybrane jego elementy.

Srednia ocena wybranych elementéw Pikniku w zaleznosci od pici respondenta

fachowos¢
dobér rozmieszczenie | prezentacje materiaty obstugi
Pteé pokazéw stanowisk na scenie | informacyjne | informacyjnej
mezczyzni 4,48 4,04 4,01 410 4,53
kobiety 5,01 4,57 4,22 4,47 4,82
Ogoétem 4,75 4,31 4,12 4,30 4,68

Tabelanr 11

W pytaniach o ocen¢ Pikniku zastosowana zostala szkolna skala ocen, gdzie 1 oznacza
oceng najstabsza, zas 6 — najlepsza.

Srednia ocena poszczegdlnych elementéow Pikniku Naukowego dokonana przez uczestnikow
jest bardzo dobra. Wszystkie elementy miaty $rednia oceng przekraczajaca 4. Niektore zblizaty sig
nawet do 5. Najwyzej oceniono dobor pokazéow — 4,75% oraz fachowos$¢ obstugi informacyjnej
4,68%.

Warto zauwazy¢, ze kobiety ocenity wszystkie elementy lepiej niz zrobili to mezczyzni.
Moze to wynika¢ z faktu, ze kobiety zwykle wystawiaja lepsze oceny niz megzczyzni. Nie ma

jednak migdzy nimi wigkszych rdznic.
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Ocena Pikniku w zaleznosci od pici respondenta
Pteé Srednia ocena tegorocznego
Pikniku Naukowego
mezczyzni 4,79
kobiety 5,12
Ogédlna 4,96
Tabela nr 12

Zgodnie z przyjeta szkolng skala ocen od 1 do 6, ocena tegorocznego Pikniku to ,,5” —
bardzo dobra. Kobiety ocenity Piknik nieco wyzej, na ,,5” z malym plusem.

Ogodlna $rednia ocena Pikniku jest jeszcze wyzsza niz ocena poszczegoélnych jego
elementow. Wynika z tego, ze uczestnicy byli bardzo zadowoleni z przybycia na impreze.
Wszystko wskazuje na to, ze zostaty spelnione ich oczekiwania i powody, dla ktorych przyszli.
Kolejna tabela nr 13 pokazuje rozktad wystawionych ocen. Jak wida¢ w tabeli nr 13, nikt nie

wystawil Piknikowi oceny mniejszej niz ,,3”.

Oceny wystawiane Piknikowi Naukowemu

Ocena: Procent
3 12,5
4 16,8
5 62,9
6 17,8
Tabela nr 13
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VII. Zgodnos¢ opinii gosci z wybranymi stwierdzeniami dotyczacymi Pikniku

Ponizsze 3 tabele pokazuja, w jakim stopniu respondenci zgadzali si¢ z poszczegdlnymi
opiniami, dotyczacymi Pikniku Naukowego.

Zostala zastosowana 6 — stopniowa skala, gdzie ,,1” oznacza — ,,zupehie si¢ nie zgadzam”,
za$ ,,6” — ,,calkowicie si¢ zgadzam”.

Opinie zostaly pogrupowane w 3 tabele wedtug otrzymanej oceny, zatem w pierwszej tabeli

znajduja sig te, ktore spotkaty si¢ z najwyzsza aprobata.

OPINIE: Stopien zgody

z opinia

1 - Piknik Naukowy to dobry sposéb na spedzenie sobotniego 5,47

popotudnia.

2 - Ciesze sie, ze zdecydowatam/zdecydowatem sie przyjs¢ na 5,4

Piknik.

3 - Pokazy na Pikniku przekonaty mnie, Zze nauka jest potrzebna 5,12

spoteczenstwu.

4 - Pokazy na Pikniku przekonaty mnie, ze nauka jest ciekawa. 4,88

Tabela nr 14

Jak wida¢, opinie, z ktérymi go$cie najbardziej si¢ zgadzaja, to: ,,Piknik Naukowy to dobry
sposob na spedzenie sobotniego dnia” oraz ,,Ciesze si¢, ze zdecydowatem si¢ przyjs¢ na Piknik™.
Dane przedstawione w tabeli nr 14 sa zgodne z najcze$ciej podawanymi powodami przyjscia.

Wysoki stopien zgody z opinig o roli nauki w spoteczenstwie (5,12) oraz z opinia mowiaca,
ze nauka jest ciekawa (4,88) to kolejne dowody na to, iz goscie znajq charakter imprezy. Piknik ma

pozytywny wptyw na poglady gosci dotyczace nauki.
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OPINIE: Stopien zgody
z opinia
5 - Piknik Naukowy przyblizyt mi warsztat pracy naukowcow. 3,99
6 -Udziat w Pikniku zachecit mnie do samodzielnego poszerzenia 3,55

wiedzy z jednej z prezentowanych dziedzin.

7-Mogtem bez problemu obserwowac prezentacje interesujgcych 3,44

mnie stanowisk.

Tabela nr 15

Wyniki zawarte w tabeli nr 15 pokazuja, ze Piknik przybliza gosciom warsztat pracy
naukowcow. Sredni stopien zgody ta opinia wynosi blisko 4. Mozna zatem stwierdzi¢, iz pokazy
prezentowane przez poszczegdlne organizacje sa klarowne i zapadaja w pamigé. Uczestnicy maja
dzigki temu poczucie, ze po wizycie na imprezie lepiej wiedza, na czym polega praca naukowca.

Opinia nr 6 dotyczy deklarowanej checi poszerzenia wiedzy. Sredni stopien zgody wynosi
w tym wypadku 3,5. Biorac pod uwage, ze samodzielne poszerzanie wiedzy czgsto taczy sig
z wysitkiem 1 wymaga naktadu czasu, mozna uznac to 3,5 za wynik zadowalajacy.

Stopien zgody z opinia nr 7 odzwierciedla trudnosci, jakie mieli niektorzy goscie
z dostgpem do interesujacych ich stanowisk. W ankietach, w pytaniu otwartym, dotyczacym
»plusow” i, minuséw” Pikniku (szczegdélowe omdwienie w dalszej czesci Raportu), powszechne
bylo narzekanie na ucigzliwo$¢ thumu. Zwracano rowniez uwage na mata widocznos¢ wnetrza
namiotéw, a co za tym idzie, odbywajacych si¢ w nich pokazow. Ma to zwiazek z wysoko$cia

stolikdw, na ktérych umieszczony byt sprzet, wykorzystywany przy prezentacjach eksperymentow.
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OPINIE: Stopien zgody
z opinig
8 - W poznawaniu prezentowanych stanowisk przeszkadza mi 2,38
nagtosnienie ze sceny.
9 - Miatem problemy ze znalezieniem stanowiska, ktére mnie 2,28
interesowato.

Tabelanr 16

Jak wida¢, naglo$nienie ze sceny nie zostato przez badanych uznane za zbyt uciazliwe.
Stopien zgody opinia nr 8 réwny 2,38 jest relatywnie niski, w poréwnaniu do stopni zgody
z pozostatymi opiniami.

Podobnie mozna stwierdzi¢, iz trudnosci ze znalezieniem konkretnych stanowisk nie byly na

tyle uciazliwe, aby znaczaco uprzykrzy¢ gosciom wizyte na imprezie.
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VIII. Wplyw Pikniku Naukowego na poziom wiedzy gosci

Czy ma Pan/i poczucie, ze uczestniczac w Pikniku Naukowym poszerzyl/a wiedze?

Poczucie poszerzenia wiedzy Procent
Zdecydowanie tak 22,6
Raczej tak 54,2
Raczej nie 18,4
Zdecydowanie nie 1,4
Trudno powiedzie¢ 3,5
OGOLEM 100,0
Tabela nr 17

Blisko 77% (zsumowane odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” oraz ,raczej tak™) badanych
opuszcza Piknik Naukowy z poczuciem, ze poszerzyli swoja wiedz¢. Co piata osoba (22%)
deklaruje zdecydowany wzrost poziomu wiedzy. Mozna zatem uznaé, ze Piknik w efektywny
sposob popularyzuje nauke

Osoby, ktore zadeklarowaly wzrost poziomu wiedzy, zostaly poproszone o wymienienie
wszystkich dziedzin nauki, z ktérych na Pikniku poszerzyly wiedzg. Odpowiedzi na to pytanie

ilustruje wykres nr 7 (str. 27)
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Wykres nr 7

Odpowiadajac na to pytanie mozna byto wskaza¢ kilka dziedzin nauki.

Jak wida¢, fizyka byta najczesciej wskazywana dziedzing nauki (53,4%). Przypuszczalnie
ma na to wptyw widowiskowos$¢ pokazdéw organizowanych w namiotach instytucji fizycznych oraz
atrakcyjny sprzet, jaki tym pokazom towarzyszy. Jesli potaczymy te 53,4% z procentami wskazan
na chemig (trzecia ze wzgledu na liczbe wskazan), to uzyskujemy taczny odsetek rowny 89,4. Tak
czeste zaznaczanie nauk $cistych mozna ttumaczy¢ faktem, ze sa one prezentowane na Pikniku
w formie atrakcyjnych eksperymentow, co utatwia widzom zapamigtanie prezentacji. Biologia
(27,5%) réwniez wykorzystala szansg, jaka daje Piknik, i1 zapadta go§ciom w pamigc.

Nowoczesne technologie, bedace hastem przewodnim tegorocznej edycji imprezy, znajduja
si¢ na drugim miejscu (41,9%). Udalo si¢ zatem zrealizowaé gléwny motyw 10-ego Pikniku
Naukowego 1 przyblizy¢ uczestnikom zawitosci wspotczesnej techniki, elektroniki oraz $wiata
komputerdw.

Co czwarta osoba wskazata archeologi¢. Wioska archeologiczna oraz przygotowane w niej

atrakcje, angazujace widownig, skutecznie zapadly w pamigc.
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Wykres nr 8 ilustruje, z jakich konkretnie dziedzin ankietowani uzyskali najwigcej

informacji. Mozna byto wskaza¢ tylko jedna dziedzing.

Z jakich dziedzin nauki pozyskat/a Pan/i najwiecej

informac;ji?
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dziedziny nauki

Wykres nr 8

Jak wida¢, dziedziny nauki, z ktorych ankietowani uzyskali najwigcej informacji, a zatem

fizyka, nowoczesne technologie, chemia, biologia, to te same dziedziny, ktore wskazywane byly

w odpowiedzi na wczesniejsze pytanie. Kolejno$¢ wskazywania poszczegoélnych dziedzin jest

identyczna jak na wykresie nr 7.
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IX. Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spoleczenstwie pod wplywem Pikniku

Aby zweryfikowac hipotezg, ze Piknik Naukowy ma wptyw na postrzeganie przez gosci roli
nauki w spoleczenstwie, zadaliSmy im pytanie wprost: Czy Piknik Naukowy zmienit sposob, w jaki

postrzega Pan/i rolg nauki w spoleczenstwie? Opinie respondentéw przedstawia wykres nr 9.

Czy Piknik Naukowy zmienit sposéb, w jaki postrzega Pan/i
role nauki w spoteczenstwie?

13,4%
39,9%

44,2%
2,5%

O Zdecydowanie tak, do tej pory nie zdawatem/am sobie sprawy z tego, jak bardzo nauka
jest wszechobecna w naszym zyciu

O Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, w ktérych nauka moze byé wykorzystana

m Uwazam, ze w zyciu spoteczenstwa sg wazniejsze sprawy, np. tradycja, kultura, religia

m Nie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowe przekonania

Wykres nr 9
Jak wida¢ na powyzszym wykresie nr 9, az 57,6% badanych deklaruje, ze Piknik Naukowy

zmienit ich postrzeganie roli nauki w spoteczenstwie (zsumowany % odpowiedzi ,,Zdecydowanie
tak...” oraz ,Tak...”). Dzigki wizycie na imprezie mieli okazje przekonaé si¢, ze nauka jest
wszechobecna w codziennym zyciu. Swiadczy to o tym, iz Piknik spelnia swe zadanie
propagowania nauki i zwigksza u gosci §wiadomos$¢ znaczenia réznych dziedzin wiedzy.

Na powyzszym wykresie zwraca uwagg brak wskazan odpowiedzi ,,Moim zdaniem rozwoj
nauki nie ma wigkszego wptywu na zycie zwyktych ludzi”. Mozna to interpretowac przynajmniej
na dwa sposoby:

Po pierwsze - Piknik spelnia swoje zadanie i1 jest jednoznacznie
identyfikowany jako impreza naukowa. Przychodza tu osoby, ktore znaja charakter imprezy i maja
pozytywne zdanie na temat roli nauki. Taka grupa oséb nie moze zatem zakre$li¢ odpowiedzi
mowiacej o znikomym wptywie nauki na zycie ludzi, gdyz jest ona sprzeczna z ich pogladami.

Po drugie - Piknik Naukowy to impreza jednoznacznie identyfikowana jako
naukowa, zatem osoby, ktore nauka si¢ nie interesuja lub jej nie uznaja, po prostu na Piknik nie

przychodza. Skoro jednak tak wysoki odsetek osob deklaruje zmiang pogladu na rolg nauki pod
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wptywem Pikniku, mozna przypuszczaé, iz gdyby udato si¢ zacheci¢ osoby mato interesujace si¢
nauka do przyjscia, one rdwniez zmienityby zdanie.

39,9% respondentow zaznaczylo odpowiedz ,Nie, Piknik tylko potwierdzil moje
dotychczasowe przekonania”. Stanowi to kolejny dowdd na prawidlowe identyfikowanie przez
gosci charakteru imprezy oraz potwierdza, ze znaczna grup¢ Piknikowiczow stanowia osoby
o wyrobionych przekonaniach na temat nauki.

SprawdziliSmy, czy wystgpuja rdznice migdzy kobietami a mgzczyznami w odpowiedziach

na pytanie o rol¢ nauki w spoteczenstwie. Ponizsza tabela nr 18 ilustruje wyniki tej analizy.

Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spoleczenstwie w zaleznosci od plci.

Opinie: Mezczyzni Kobiety |Ogobtem

Zdecydowanie tak, do tej pory nie
zdawatem/zdawatam sobie sprawy z tego jak 11,8% 15,0% 13,4%

bardzo nauka jest wszechobecna w naszym zyciu

Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, w ktorych

38,2% 49,7% | 44,2%
nauka moze by¢ wykorzystana
Uwazam, ze w zyciu spoteczenstwa sg wazniejsze
_ o 1,5% 3,3% 2,5%
sprawy np. tradycja, kultura, religia
Nie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowe
_ 48,5% 32,0% 39,9%
przekonania
Ogotem: 100,0% 100,0%| 100,0%

Tabelanr 18
Kobiety czg$ciej niz megzczyzni deklaruja zmiang pogladow na temat roli nauki.
W przypadku opinii ,, Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony...” réznica wynosi az 10,5%, natomiast

b

jesli chodzi o opini¢ ,,Zdecydowanie tak...”, ré6znica wynosi 3,2%. Podobnie jak w przypadku
roznic we wskazywaniu gtownego powodu przyjscia na Piknik, tak i te réznice mozna thumaczy¢
pewnymi typowymi dla naszej kultury wzorcami zachowan. Kobiety z wigksza tatwoscia przyznaja
si¢ do zmiany zdania. Mozliwe jest tez inne wytlumaczenie tego zjawiska. Megzczyzni moga
stanowi¢ grupg¢ o bardziej sprecyzowanych pogladach na temat nauki. Procent wskazan na
odpowiedz: ,,Nie, Piknik tylko potwierdzil moje dotychczasowe przekonania” w przypadku

mezczyzn wynosi 48,5, za$ u kobiet 32.
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X. Piknik Naukowy jako sposob na propagowanie nauki w spoleczenstwie.

Jednym z ostatnich pytan zadanych respondentom byta prosba o wypowiedzenie sig, czy

uwazaja Piknik Naukowy za dobry sposob na propagowanie nauki w spoteczenstwie.

Czy Piknik Naukowy to dobry sposéb na
propagowanie nauki w spoteczenstwie?

17%

O zdecydowanie tak
B raczej tak

Wykres nr 10

Wykres nr 10 ilustruje rozklad odpowiedzi na pytanie ,, Czy Piknik Naukowy to dobry
sposob na propagowanie nauki w spoleczenstwie?”. Wszyscy ankietowali udzielili odpowiedzi
twierdzacej. Nikt nie wskazal pozostalych trzech wariantéw odpowiedzi: ,raczej nie”,
»zdecydowanie nie”, ,,trudno powiedziec”.

Goscie pozytywnie oceniaja pomyst popularyzowania nauki w trakcie catodniowej imprezy
plenerowej. Akceptuja pokazy i wystawy przygotowane przez organizatorow, doceniaja t¢ forme

edukac;ji.
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XI. Wplyw Pikniku na aktywnos$¢ intelektualng gosci

Jednym z celéow badania byto sprawdzenie, czy Piknik Naukowy zachgca gosci do podjgcia

prob samodzielnego poszerzania wiedzy. Ponizsze dwie tabele prezentuja uzyskane odpowiedzi.

Czy ma Panli o o
poczucie, ze po | § © Odpowiedzi | -2 S Odpowiedzi | , ©
I - et < 2 o c N
Pikniku =] © g na tak* g T ¢ na nie** S .0
Naukowym %’ S S § = §_
chetnie: N N
Kupi 8,5% | 20,5% 29,0 % 38,5% | 24,7% 63,2 % 7,8%

/zaprenumeruje

pismo naukowe.

Wystucha audycji 25,0% | 35,9% 60,9% 19,7% | 14,8% 345% 4,6%
radiowej o

tematyce naukowe;j.

Obejrzy 43,7% | 40,1% 83,8 % 7,4% | 6,0% 13,4 % 2,.8%
popularnonaukowy
program

telewizyjny.

Poéjdzie do 33,2% | 37,8% 71,0 % 17,0% | 8,1% 251 % 3,9%
muzeum/obserwato

rium/na wystawe.

Przeczyta ksiazke o | 28,6% | 26,1% 54,7 % 251% | 14,1% 39,2 % 6,0%
tematyce

popularnonaukowe;j

Tabela nr 19
* - zsumowany % odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” oraz ,,raczej tak”

** _ zsumowany % odpowiedzi ,,raczej nie” oraz ,,zdecydowanie nie”

Tabela nr 15 pokazuje deklaracje gosci Pikniku, dotyczace réznych rodzajow aktywnosci
intelektualnej. Jak wida¢, ankietowani najczgsciej przyznaja si¢ do chgci obejrzenia

popularnonaukowego programu telewizyjnego (83,8%). Ta forma doksztalcania si¢ jest
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ogolnodostgpna, nic nie kosztuje. Telewizja stanowi atrakcyjne medium, operuje obrazem,
dzwigkiem, a takze mozliwo$cia odtworzenia wybranego programu w dowolnym czasie (po
uprzednim nagraniu go). Obejrzenie programu telewizyjnego to aktywno$¢ stosunkowo mato
angazujaca. Warto w tym miejscu doda¢, ze wspotcze$nie realizowane telewizyjne programy
naukowe sa przygotowywane z ogromng dbaloscia o kazdy element: zaczynajac od doboru tresci,
na podktadzie muzycznym skonczywszy. Mozna zatem traktowaé czas spedzony na ogladaniu
programu naukowego réwniez jako rozrywke.

Che¢ pojscia do muzeum/obserwatorium/na wystawe naukowa deklaruje 71% badanych. To
wazna informacja, biorac pod uwagg fakt, ze taka wizyta zwykle wiazg si¢ z wydatkami (optata za
wstep) oraz konieczno$cia wczesniejszego jej zaplanowania (ograniczone godziny otwarcia danej
instytucji, dojazd). Okazuje sig, ze goscie Pikniku to osoby chgtne odwiedza¢ miejsca, gdzie moga
zobaczy¢ co$ ciekawego.

Gotowos¢ wyshluchania audycji radiowej wykazuje 60,9% badanych. Ten sposob
poszerzenia wiedzy wydaje si¢ by¢ najmniej angazujacym ze wszystkich umieszczonych w tabeli.
Mozna jednoczes$nie stucha¢ radia 1 wykonywac¢ inne czynnos$ci. To pokazuje, jak duzy potencjat
popularyzowania nauki tkwi rowniez w radiu.

Sposrod wszystkich wymienionych rodzajow aktywnosci intelektualnej, z najmniejsza
aprobata spotkato si¢ zakupienie/prenumerata pisma naukowego (29%). Przypuszczalnie ma to

zwiazek z finansowym aspektem tej propozycji oraz staba znajomos$cia rynku prasy naukowe;.
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Wazna grupe wsrdd uczestnikow Pikniku stanowia uczniowie. Tej grupie zadane zostaty
dodatkowe pytania, aby sprawdzi¢, czy Piknik Naukowy zachgcit ja do poszerzenia wiedzy. Wyniki

prezentuje ponizsza tabela nr 19.

Czy ma Panli o o
poczucie, ze po | § * Odpowiedzi | 2 5 Odpowiedzi | , ©
Piknik s x| T o) 5 o 5 3
Tkniku TS g na tak* g - na nie** E _g

l_
Naukowym %’ S S § S

chetnie: N N

Zapisze sie na 11,0% | 26,7% 37,7 % 29,5% | 30,1% 59,5 % 2,7%

dodatkowe zajecia

pozalekcyjne

Piknik pomaogt mi 14,8% | 12,7% 27,5% 27,5% | 38,7% 66,2 % 6,3%
sprecyzowac plany

edukacyjne
Wiem juz, jakg 28,9% | 11,3% 40,2 % 21,8% | 32,4% 54,2 % 5,6%

specjalizacje

wybiore i gdzie

chce pracowac.

Tabela nr 19

* - zsumowany % odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” oraz ,,raczej tak”

** - zsumowany % odpowiedzi ,,raczej nie” oraz ,,zdecydowanie nie”

Tabela nr 16 pokazuje odpowiedzi na pytanie, ktére bylo zadawane jedynie gos$ciom
w wieku szkolnym. Az 37,7% badanych deklaruje, ze po wizycie na Pikniku chetnie zapisze si¢ na
pozalekcyjne zajecia dodatkowe. Blisko co trzecia osoba przyznaje, ze Piknik Naukowy pomogt jej

sprecyzowac¢ dalsze plany edukacyjne.
Te wyniki §wiadcza o tym, ze Piknik Naukowy jest przez mtodych postrzegany jako
impreza, ktéra ma bardzo praktyczny wymiar i moze wpltywaé na ich decyzje dotyczace

ksztalcenia.
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XII. Deklaracja wizyty na Pikniku Naukowym w przysztym roku

Omowione wyniki pokazuja, iz goScie bardzo pozytywnie oceniaja imprezg
1 ciesza, sig, ze zdecydowali si¢ spedzi¢ sobote na Pikniku. Odpowiedzi udzielone na pytanie ,,Czy
w przysztym roku wybierze si¢ Pan/i na kolejna edycj¢ imprezy?” mozna uzna¢ za dodatkowy

wskaznik zadowolenia Piknikowiczow.

Czy w przyszlym roku wybierze si¢ Pan/i na kolejna edycj¢ Pikniku?

Odpowiedzi: Procent
zdecydowanie tak 47,7%
raczej tak 41,9%
raczej nie 2,1%
zdecydowanie nie 1,0%
trudno powiedziec 7,3%
Ogoétem 100%

Tabela nr 20

Dane zawarte w tabeli nr 20 potwierdzaja wnioski plynace z odpowiedzi na pozostate
pytania zadane w badaniu. Goscie nie tylko pozytywnie oceniaja impreze, ch¢tnie na nia wracaja,
dziela si¢ wrazeniami ze swoimi znajomymi, ale przede wszystkim prawie 90% respondentéw
deklaruje zamiar ponownego odwiedzenia imprezy (zsumowany procent odpowiedzi

2

»zdecydowanie tak™ oraz ,raczej tak). Piknik, co potwierdzaja odpowiedzi na kolejne pytanie,
kojarzy sig zatem pozytywnie i uczestnicy nie zatuja, ze wzigli w nim udzial.

Warto w tym miejscu wspomnie¢ o komentarzach, jakie towarzyszyly udzielaniu
odpowiedzi na to pytanie. Osoby wybierajace odpowiedz ,trudno powiedzie¢” zwykle dodawaty:
»jezeli dozyje”, ,,jesli bede w miescie” itp. Mozna zatem $miato stwierdzié, ze 7,3% wskazan na

odpowiedz ,,trudno powiedzie¢” nie stanowi oceny negatywnej, a jedynie dowdd ostroznosci

w planowaniu.
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XIII. Zalecane zmiany

Zalecane zmiany

58,3

Przedtuzenie Pikniku Naukowego do dwéch dni

Zaproszenie wiekszej liczby naukowcow z
innych krajow

Zwiekszenie prezentaciji i atrakcji dla dzieci

Wiecej pokazéw z innych dziedzin
Powigkszenie zaplecza gastronomiczno-
ustugowego

Dodatkowg liczbe punktéw informacyjnych i
0s6b odpowiedzialnych za informacje

Zadnych zmian, jest dobrze tak jak jest. 8

0O 10 20 30 40 50 60 70

w procentach

Wykres nr 6

W pytaniu o zalecane zmiany mozna byto wskaza¢ kilka odpowiedzi.

Najczesciej zalecana zmiang jest ,,Przedtuzenie Pikniku Naukowego do dwoéch dni”. Tak
wysoki procent wskazan na t¢ odpowiedz jest zgodny z pozostalymi danymi uzyskanymi
w badaniu. Gos$cie bardzo pozytywnie oceniaja imprezg, wracaja na nia w kolejnych latach,
doceniaja réznorodnos¢ prezentowanych pokazoéw. Cztowieka ma sklonno§¢ powraca¢ do tego, co
mu si¢ podoba i przyjemnie kojarzy. Przedluzenie imprezy do dwdch dni daloby szansg przybycia
na Piknik tym go$ciom, ktorzy nie dysponuja calym wolnym weekendem, a tylko jednym dniem.

Zalecenie przedluzenia imprezy do dwoch dni nie dziwi tez, jezeli wezmiemy pod uwage
motywy przyj$cia na Piknik (m.in. cheé poszerzenia wiedzy) oraz fakt, Zze goScie czgsto narzekali
na zatloczenie, utrudniajace obserwowanie wszystkich atrakcji. Przypuszczalnie przedluzenie

imprezy ,,rozproszyloby” thum i stworzylo wygodniejsze warunki do ogladania pokazow.
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»wZaproszenie wigkszej liczby naukowcow z innych krajow” to druga co do czgstosci
wskazan propozycja (48,3%). Moze to wynika¢ z faktu, Ze namioty innych krajow byly dla
odwiedzajacych duza atrakcja, wyrdznialy si¢ sposrdd krajowych. Goscie byli zaciekawieni tym, co
przywiezli ze soba zagraniczni naukowcy. Mozna zaryzykowad stwierdzenie, ze obecno$¢
cudzoziemcow na Pikniku intryguje i zwigksza prestiz imprezy.

Zalecenie ,,zwigkszenia prezentacji 1 atrakcji dla dzieci” dowodzi, ze rodzice doceniaja
edukacyjny wymiar Pikniku. Mozna przypuszczaé, iz te pokazy, ktére byly przeznaczone dla
dzieci, spotkaty si¢ z pozytywnym przyjeciem. Rodzice chca zatem, aby bylo ich jeszcze wigcej.
Badani, ktérzy zaznaczali t¢ odpowiedz, czgsto dodawali, ze tlok uniemozliwial spokojne
przygladanie si¢ prezentacjom, a dzieciom przykro bylo czekaé, az beda mogly przyblizy¢ si¢ do
stolikdbw w namiotach.

Osoby, ktore zaznaczyly odpowiedz ,,Wigcej pokazéw z innych dziedzin”, poproszone

o wymienienie z jakich konkretnie, wskazywaly te, z ktorych poszerzyly swoja wiedzg (patrz:

Wykresy nr 7 oraz 8, str. 25 -26))
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XIV. Plusy i Minusy 10-ego Pikniku Naukowego

Badani mieli mozliwo$¢ wypowiedzie¢ sig, co podobato im si¢ na Pikniku najmniej, a co

najbardzie;.

Wsrédd ,,pluséw” 10-ego Pikniku Naukowego, wymienionych przez gosci znajdowaly sig:

>

VvV V. V V V V VYV V

Réznorodnos¢ stanowisk oraz pokazoéw

Pogodna, zyczliwa atmosfera

Dobre przygotowanie naukowcdw i kompetencje 0sob w namiotach
Pokazy dla dzieci

Mozliwos¢ wspotuczestniczenia w eksperymentach, ich ,,namacalnos¢”
Akcesoria multimedialne oraz sprz¢t wykorzystywany do pokazow
Rozdawane upominki

Pokazy na scenie

Idea oraz forma Pikniku Naukowego

Wsréd ,,minuséw” wymieniane byty:

>

YV V.V V V V V V V VY V V VYV VY

Zatloczenie, halas

Staba widoczno$¢ wnetrza namiotow (zwiazana z ttokiem i stabym o$wietleniem)
Niskie podesty w namiotach, ograniczajace widocznos¢ pokazow
Bliskie rozmieszczenie namiotoéw, Scisk

Staba informacja, brak drogowskazow do stanowisk

Hatas na scenie zagluszajacy pokazy w sasiednich namiotach

W duzych namiotach brak przewodnika

Brak czasu na doktadne zwiedzenie wszystkich stanowisk
Statyczne, nudne stanowiska ,,tylko z plakatami”

Kolejki do atrakcyjnych dla dzieci stanowisk

Brak miejsc na odpoczynek

Zaplecze sanitarne: mato toi-toi, zapchane $mietniki

Brak stojakow na rowery

Sprzedaz alkoholu

Gastronomia — intensywny zapach sprzedawanych potraw (pojawialy si¢ sugestie

wydzielenia ,,ogrodka gastronomicznego”™)
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Powyzszy spis ,,plusow” oraz ,,minuséw” pokazuje, iz gosciom podoba si¢ wszystko to, co
wiaze si¢ z przekazem Pikniku Naukowego: prezentacje naukowe, réznorodno$¢ tematyczna
stanowisk, mozliwo$¢ brania udzialu w doswiadczeniach, kontakt z naukowcami — specjalistami.

,Minusy” dotycza kwestii organizacyjno — technicznych, nie za$ prezentowanych na

Pikniku tresci.
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XV. Podsumowanie

Celem badania byto poznanie:
a) profilu spoteczno - demograficznego gosci imprezy
b) motywow przybycia gosci na Piknik oraz ich oczekiwan wobec Pikniku
¢) oceny Pikniku przez gosci - ogdlnej oraz szczegdlowej, dotyczacej wybranych elementow

(organizacji, atrakcyjnosci imprezy, doboru pokazéw, mocnych i stabych stron Pikniku)

Chodzilo rowniez o weryfikacj¢ nast¢pujacych hipotez:

1. Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego maja dodatni wptyw na poziom
wiedzy gosci, co przektada si¢ na wzrost checi do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2. Udzial w Pikniku Naukowym wplywa na sposob postrzegania przez gosci roli nauki
we wspolczesnym spoteczenstwie.

Wyniki badania pokazuja, ze na Piknik Naukowy przychodza w wigkszosci ludzie do
30-ego roku zycia (58,1%). Liczna grupg stanowia osoby uczace si¢ - 46,2% to uczniowie lub
studenci.

Goscie Pikniku sa bardzo dobrze wyksztalceni — az 76,3% deklaruje posiadanie
przynajmniej Sredniego wyksztatcenia. Warszawiacy stanowia prawie 75% wszystkich gosci.

Wsréd powodow przyjscia na imprezg najczesciej wskazywana jest ,,che¢ spedzenia
ciekawie sobotniego dnia” — 58,35%, oraz ,,chg¢ poszerzenia wiedzy” — 50,05%. Co trzeci badany
wskazuje na roznorodnos$¢ pokazéw. Piknik jest postrzegany jako impreza rodzinna — 35,4%
badanych okresla siebie ,,rodzinna wyprawa na Piknik”.

Wyniki badania 10-ego Pikniku Naukowego pokazuja, ze jest on bardzo pozytywnie
oceniany (Srednia ocena = 4,96). Goscie chgtnie tu wracaja - 47,5% tegorocznych gosci to osoby,
ktore odwiedzaja Piknik kolejny raz.

Piknik speinia zadanie popularyzowania nauki - 76,8% badanych go$ci odczuwa wzrost
poziomu wiedzy, a 57,3% zmienia pod wptywem Pikniku zdanie na temat roli nauki w
spoteczenstwie. 100% ankietowanych przyznaje, ze Piknik Naukowy to dobry sposob na
propagowanie nauki w spoteczenstwie.

Goscie czgsto deklaruja, ze po wizycie na Pikniku chetnie obejrza program
popularnonaukowy (83,8%), wystuchaja podobnej audycji w radiu (60,95), p6jda na wystawe lub

do muzeum (71%).
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XVI. Rekomendacje
A. Reklama

Co trzecia osoba (34,1%) wsrdd zrodet informacji o Pikniku wymienia znajomych. Jak
wida¢, ludzie rozmawiaja ze sobg o Pikniku, a tym samym reklamuja go. 47,5% procent gosci to
osoby, ktore odwiedzaja impreze kolejny raz. Mozna przypuszczaé, ze wiele z tych osob
powiedzialo znajomym o swojej wczesniejszej wizycie na Pikniku i1 zachgcalo do wspolnej
wyprawy w tym roku. Znajomi potrafia sktoni¢ do podjecia réznego rodzaju dziatan, ich stowa sa
traktowane wiarygodnie. Przy planowaniu kampanii reklamowej w przysztym roku, warto
zastanowi¢ si¢ nad zaproszeniem publicznie znanych i lubianych oséb, cieszacych si¢ prestizem
w spoteczenstwie, do promowania idei Pikniku. Warto tez wykorzysta¢ informacjg, ze goscie
chetnie wracaja na kolejne edycje imprezy.

Drugim co do czgstosci wskazan Zrodlem informacji bylo radio (21,3%). Jak pokazuja
ogolnopolskie badania mediow (prasa, radio, telewizja, Internet), wykonane przez firmg¢ Estymator
w ramach projektu EstyMedia.pl w listopadzie i grudniu 2005 roku na reprezentatywnej probie 666
os6b w wieku od 14 do 79 lat, tylko 11% Polakow nie stucha radia. Zatem fakt, ze radio bylo
drugim najczg$ciej wskazywanym zrddlem informacji o Pikniku nie dziwi. Wazne jest, aby pekniej
wykorzysta¢ potencjal tego medium. Stacje o zasiggu ogdlnopolskim moga by¢ skutecznie
wykorzystywane do propagowania idei Pikniku.

Reklama zamieszczona w internecie 1 Rzeczpospolitej skierowana jest do okreslonej grupy
ludzi. Z internetu korzystaja najczgséciej ludzie miodzi, do 30 roku zycia, w wigkszosci
z wyzszym wyksztatceniem, dobrze sytuowani i otwarci na nowe technologie. Wtasnie ta grupa
byla najliczniej obecna na 10-ym Pikniku Naukowym (58,1%).

Tegoroczna kampania informacyjna o Pikniku Naukowym wykorzystywata szeroki
wachlarz no$nikow reklamy. Wsrod powoddw przyjscia na imprezg, ,,przekonujaca reklama” byta
jednak wskazywana zaledwie przez 7,61% gosci. To pokazuje, ze potencjat reklamowy nie zostat
jeszcze w petni wykorzystany przez organizatorow. Pokazuje rowniez, iz goscie maja inne powody
przyj$cia na Piknik niz tylko reklama. Warto przypomnie¢, ze jedynie 1,5% badanych wybrato

»przekonujaca reklame” jako gtdéwny powdd przyjscia.
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B. Budowanie lojalnosci Piknikowiczow

Prawie 90% ankietowanych deklaruje zamiar przyjscia na Piknik w przysztym roku. Skoro
tak wielu ludzi deklaruje ,,na goraco” ponowne odwiedzenie imprezy, mozna podja¢ kroki
w celu przypominania o niej w dtuzszym okresie. Warto zastanowi¢ si¢ nad stworzeniem np.
»Karty Wiernego Piknikowicza”, na ktorej bedzie miejsce na stemple poswiadczajace uczestnictwo.
Ta inicjatywa sprzyjataby budowaniu lojalnosci gosci i uatrakcyjnita impreze.

W ciagu roku, na antenie Radia Bis, mozna organizowa¢ konkursy sprawdzajace wiedzg
stuchaczy, przyznawaé punkty za prawidlowe odpowiedzi, a po odbior nagréd zaprosi¢ na Piknik
Naukowy. Pytania konkursowe mozna tez zamieszczaé we wszystkich mediach, w ktérych
reklamowany jest Piknik. Taka akcja powinna si¢ rozpoczac na kilka miesiecy przed kolejna edycja
imprezy. Wazne jest, aby Piknik Naukowy nie byl kojarzony tylko i wylacznie z wydarzeniem
jednodniowym, ale byt postrzegany jako powtarzalny, trwaly projekt. To pomoze budowa¢ marke
Pikniku i zwigkszy rozpoznawalnos¢ i §wiadomos$¢ imprezy.

Inicjatywy typu: ,,Karta Wiernego Piknikowicza”, konkursy przedpiknikowe sprawia, ze
idea Pikniku bedzie miala szanse dotrze¢ do wigkszej liczby osdb i1 zosta¢ zapamigtana.
Angazowanie Piknikowiczéw w roznego rodzaju konkursy jeszcze przed impreza to sposdb na
zwigkszenie aktywnos$ci gosci, zachgcenie nowych osob do odwiedzin, a takze okazja do

potwierdzenia wizerunku Pikniku jako imprezy dynamicznej i ciekawe;.
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C. Dotarcie do dzieci

Grupa gosci warta osobnego omowienia sa dzieci. 16% ankietowanych to osoby do 15 roku
zycia. Co trzeci badany (31,3%) ws$rdd zalecanych zmian wymienia ,,zwigkszenie prezentacji
1 atrakcji dla dzieci”. 35,4% badanych okresla siebie jako ,,rodzinng wyprawe na Piknik”. Co piaty
(22,7%) wsrdéd powodow przyjscia wskazuje ,,cheé przyblizenia dzieciom nauki”.

Tych danych nie mozna lekcewazy¢. Jak wida¢, dzieci stanowia silng motywacje do
odwiedzin na Pikniku, maja wplyw na sposob spedzania wolnego czasu przez cata rodzing. Rodzice
traktuja imprezg¢ jako ciekawa alternatyweg dla formalnej edukacji szkolnej, chca pokazaé swoim
pociechom nauke od innej strony i w nieco odmienny sposob, niz robia to nauczyciele. Dzieci
chetnie si¢ na to godza.

Warto zastanowi¢ si¢ nad promowaniem Pikniku w miejscach czgsto odwiedzanych przez
dzieci, np. domy kultury, szkota, kino. Badania rynkowe pokazuja, ze w dzisiejszym
spoteczenstwie dzieci maja ogromny wplyw na decyzje konsumenckie rodziny oraz sposob
spedzania wolnego czasu. Dotarcie do dzieci oznacza zwykle jednoczesnie dotarcie do catlej
rodziny.

Nie mozna tu pomina¢ edukacyjno — wychowawczej funkcji Pikniku. Dbajac o odpowiednio
przystosowane dla dzieci prezentacje i atrakcje, mozna ksztaltowa¢ zainteresowania najmtodszych
gosci, poszerza¢ ich horyzonty, a tym samym, wychowywaé¢ nowe pokolenia. Dzieci stanowia
bardzo wdzigczna grupe odbiorcow. Jezeli raz uda si¢ zdoby¢ ich zainteresowanie oraz
przychylnos$¢, mozna spodziewac si¢ odwiedzin na kolejnych edycjach imprezy.

Planujac przysztoroczna kampani¢ informacyjna warto zaprosi¢ do wspotpracy nauczycieli,
jako osoby cieszace si¢ zwykle zaufaniem zaréwno dzieci, jak i1 rodzicow. Posrednia forma
reklamy, np. w postaci konkurséw naukowych z nagrodami, organizowanych dla catych szkot,
pomoze zwigkszy¢ S$wiadomo$¢ istnienia imprezy 1 bedzie niezwykle atrakcyjna forma

propagowania nauki.
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XVII. Podzi¢gkowania

Badanie zostato zrealizowane przez Zespot Warsztatéw Analiz Socjologicznych.

Przy opracowywaniu Raportu udziat wzigli:

Anna Siewruk — koordynator Projektu Badawczego
Magdalena Fac

Pawet Grabczak

Anna Kuczynska

Wioletta Szkaradowska

Aleksander Z. Zioto.

Szczegblne podzigkowania naleza si¢ Jackowi Cieslarowi oraz Annie Krupce.

Przygotowanie niniejszego Raportu nie byloby mozliwe bez zaangazowania Zespotu

Ankieterow, przeprowadzajacego wywiady z gos¢mi Pikniku Naukowego.

Wszystkim osobom zaangazowanym w realizacj¢ badania serdecznie dzigkujemy.

42 Anna Siewruk & Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznych, www.warsztaty.org.
Badanie Pikniku Naukowego 3 czerwiec 2006 rok. Na zlecenie Bis - Polskie Radio.




WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH

www.warsztaty.org
warsztaty@warsztaty.org

Podsumowanie badania 10 Pikniku Naukowego BIS Polskiego Radia.

3 czerwca 2006, Rynek Nowego Miasta i Podzamcze, Warszawa

Warsztaty Analiz Socjologicznych zaprojektowaty i przeprowadzily badanie 10 Pikniku
Naukowego BIS Polskiego Radia.

Celem badania byto poznanie:

d) profilu spoteczno - demograficznego gosci imprezy
e) motywow przybycia gosci na Piknik oraz ich oczekiwan wobec Pikniku
f) oceny Pikniku przez gosci - ogdlnej oraz szczegdtowej, dotyczacej wybranych elementow.

Chodzilo rowniez o weryfikacj¢ nastgpujacych hipotez:

1) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego maja dodatni wptyw na poziom
wiedzy gosci, co przektada si¢ na wzrost checi do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2) Udzial w Pikniku Naukowym wptywa na sposob postrzegania przez gosci roli nauki
we wspolczesnym spoteczenstwie.

Wyniki badania pokazuja, ze na Piknik Naukowy przychodza w wigkszosci ludzie do
30-ego roku zycia (58,1%). Liczna grupeg stanowia osoby uczace si¢ - 46,2% to uczniowie lub
studenci. Goscie Pikniku sa bardzo dobrze wyksztatlceni — az 76,3% deklaruje posiadanie
przynajmniej Sredniego wyksztatcenia. Warszawiacy stanowia prawie 75% wszystkich gosci.

Wsrdéd powodow przyjscia na imprezg najczesciej wskazywana jest ,,che¢ spedzenia
ciekawie sobotniego dnia” — 58,35%, oraz ,,chg¢ poszerzenia wiedzy” — 50,05%. Co trzeci badany
wskazuje na roznorodnos$¢ pokazéw. Piknik jest postrzegany jako impreza rodzinna — 35,4%
badanych okresla siebie ,,rodzinna wyprawa na Piknik”.

Wyniki badania 10-ego Pikniku Naukowego pokazuja, ze jest on bardzo pozytywnie
oceniany (Srednia ocena = 4,96). Goscie chgtnie tu wracaja - 47,5% tegorocznych gosci to osoby,
ktére odwiedzaja Piknik kolejny raz. Prawie 90% ankietowanych deklaruje zamiar przyj$cia na
Piknik w przyszlym roku.

Piknik speinia zadanie popularyzowania nauki - 76,8% badanych go$ci odczuwa wzrost
poziomu wiedzy. NajczeSciej dotyczy to takich dziedzina jak: fizyka — 53,4%, nowoczesne

technologie — 41,9%, chemia — 36%, biologia — 27,5% oraz archeologia — 23,3%.
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57,3% gosci zmienia pod wplywem Pikniku zdanie na temat roli nauki
w spoleczefistwie. 100% ankietowanych przyznaje, ze Piknik Naukowy to dobry sposob na
propagowanie nauki w spoteczenstwie. Goscie czgsto deklaruja, ze po wizycie na Pikniku chetnie
obejrza program popularnonaukowy (83,8%), wystuchaja podobnej audycji w radiu (60,95%),
po6jda na wystawe lub do muzeum (71%).

Osoby, ktore przychodza na imprezg, okreslaja siebie jako ,,zainteresowanych konkretnymi
stanowiskami i pokazami” (36,8%) oraz ,rodzinna wyprawa na Piknik” (35,4%). Swiadczy to
o prawidlowym identyfikowaniu Pikniku jako przedsigwzigcia o charakterze naukowym, gdzie
kazdy znajdzie dla siebie cos ciekawego.

Najczesciej wskazywanym zrodlem informacji o Pikniku sa znajomi - 34,1%. Drugim co do
czgstos$ci wskazan zrodtem informacji bylo radio - 21,3%, trzecim billboardy — 19,1%, czwartym
ulotki — 17,9%.

Goscie pozytywnie oceniaja imprez¢ i wsrod zalecanych zmian na pierwszym miejscu
stawiaja ,,przedtuzenie Pikniku Naukowego do dwoch dni” — 58,3%. Stanowiska przygotowane
przez zagraniczne instytucje ciesza si¢ duzym zainteresowaniem, zatem zrozumiale jest, ze druga co
do czestosci wskazan (48,3%) zalecana zmiang jest ,,zaproszenie wigkszej liczby naukowcow
z innych krajow”. Kolejna to ,,zwigkszenie prezentacji i atrakcji dla dzieci” — 31,3% badanych
zauwaza taka potrzebg.

Wyniki przeprowadzonego badania pokazuja, ze Piknik Naukowy jest przedsigwzigciem
bardzo dobrze ocenianym. Go$cie pozytywnie odnosza si¢ do idei popularyzowania nauki w czasie
catodniowej imprezy plenerowej. Wizyta na Pikniku jest dla nich okazja, aby ciekawie, rodzinnie

spedzi¢ dzien, a rOwnoczesnie poszerzy¢ swoja wiedze i1 lepiej pozna¢ warsztat pracy naukowca.
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